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К ВОПРОСУ О КРИТЕРИЯХ КЛАССИФИКАЦИИ ЦЕННОСТЕЙ 
И АНТИЦЕННОСТЕЙ

Аннотация. В  статье берется за основу классификация ценностей Н.С.  Шадрина, состоящая 
из нравственных, художественных, эстетических, политических, профессиональных и  религи-
озных единиц. Результаты эксперимента показали, что, по мнению респондентов, 1) нравственны-
ми ценностями являются дружба, семья, уважение к родителям и доверие; 2) профессиональными 
ценностями − успех, профессионализм, сотрудничество; 3) религиозными ценностями − вера, на-
дежда, убеждения; 4) политическими ценностями − власть, законность, могущество. В заключение 
статьи делается вывод о том, что из базовых ценностей, предложенных респондентам для опре-
деления их принадлежности к тому или иному типу, лишь 13 ценностей (дружба, семья, уважение 
к  родителям, доверие, успех, профессионализм, сотрудничество, вера, надежда, убеждения, власть, 
законность, могущество) из 38 были классифицированы. Достоверность результатов эксперимен-
та обосновывается результатами компонентно-дефиниционного анализа содержания ценностей, 
репрезентированных в лексикографических источниках.

Ключевые слова: систематизация ценностей, антиценности, классификация, критерий, сема, 
архисема.
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ON THE CRITERIA FOR CLASSIFYING VALUES AND ANTI-VALUES

Abstract. Th e article is based on N.S. Shadrin’s classifi cation of values, which includes moral, artis-
tic, aesthetic, political, professional, and religious values. Th e results of the experiment showed that, 
according to the respondents in the two groups, 1)  moral values include fr iendship, family, respect for 
parents, and trust; 2)  professional values include success, professionalism, and cooperation; 3)  religious 
values include faith, hope, and beliefs; and 4)  political values include power, legitimacy, and authority. 
Th e article concludes that only 13 of the 38 basic values (fr iendship, family, respect for parents, trust, suc-
cess, professionalism, cooperation, faith, hope, beliefs, power, legality, and might) were classifi ed. Th e reliabil-
ity of the experiment’s results is supported by the results of a component-defi nition analysis of the values 
represented in lexicographic sources.

Keywords: systematization of values, anti-values, classifi cation, criterion, seme, archiseme.
For citation: Ilyina V.A., Polonskaya K.L., Zav’yalova Yu.N. (2026). On the criteria for classify-

ing values and anti-values. Vestnik of Russian New University. Series: Man in the Modern World. No.  2. 
Pp. 117–125. DOI: 10.18137/RNU.V925X.26.02.P.117 (In Russian).

Введение

Существует огромное количество кри-
териев для систематизации ценностей 
и  антиценностей по разным основаниям. 
Различные критерии дают нам возможность 
построить иерархию ценностей, позволяю-
щую определять значимые и менее важные 
ценности, формировать представление 
о  духовной и  нравственной доминанте об-
щества в  определенный момент его раз-
вития. Отсутствие единого критерия для 
классификации и  оценки ценностей озна-
чает, что они всегда, во-первых, культурно 
и  национально детерминированы, во-вто-
рых, находятся под влиянием конкретных 
социальных, экономических и  политиче-
ских процессов. 

Актуальность исследования обусловле-
на общественной значимостью выявления 
именно тех ценностей, которые на совре-
менном этапе развития общества воспри-
нимаются его представителями как нрав-
ственные, художественные, эстетические, 
политические, профессиональные и  рели-
гиозные, что в  конечном итоге формирует 
современное представление о духовно-нрав-
ственной составляющей здоровья общества. 

Объектом нашего исследования является 
классификация базовых ценностей и  анти-
ценностей носителей русской культуры.

Предметом являются нравственные, ху-
дожественные, эстетические, политические, 
профессиональные и  религиозные ценно-
сти и  антиценности носителей русской 
культуры. 

Цель исследования − распределить ценно-
сти по типам, предложенным в классифика-
ции Н.С.  Шадрина, а  также расширить ее 
за счет выделения не только ценностей, но 
и антиценностей.

Реализация поставленной цели предпо-
лагает решение следующих задач: 
• проанализировать теоретические аспек-
ты проблемы выбора критериев как основы 
классификации ценностей;
• дать описание классификации Н.С. Шад-
ри на; 
• сопоставить классификации М.С. Кагана 
и Н.С. Шадрина;
• провести эксперимент в  двух группах 
студентов, а  затем проанализировать полу-
ченные результаты.

В ис сле до ва нии ис поль зу ют ся сле дую-
щие ме то ды: пси хо ло ги че ские (ме тод ан-
ке ти ро ва ния), лин гви сти че ские (ком по-
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нент ный ана лиз, де фи ни ци он ный ана лиз), 
ста ти сти че ский ме тод под сче та дан ных.

Гипотеза исследования заключается 
в  том, что базовые ценности и  антиценно-
сти могут быть классифицированы как нрав-
ственные, художественные, эстетические, 
политические, профессиональные и  рели-
гиозные, а также в том, что полученные экс-
периментальные данные должны совпадать 
с  результатами компонентно-дефиници-
онного анализа определений, предложен-
ных в лексикографических источниках. 

Проблема выбора критериев как основы 
классификации ценностей

Н.А. Бердяев, основываясь на существова-
нии трансцендентной функции сознания че-
ловека, классифицирует ценности как духов-
ные, социальные и материальные [1, с. 171]. 

В.П. Тугаринов также выделяет три кате-
гории ценностей: духовные, общественно-
политические, материальные [2]. 

В.Ф.  Сержантов выделяет две категории 
ценностей, а именно материальные и духов-
ные [3]. 

О.Г. Дробницкий указывает на два разных 
отношения, то есть речь идет о предметных 
ценностях и ценностях сознания [4].

В понимании Я.  Гудечека ценности сле-
дует определять как объективно существу-
ющие ценности и  субъективно значимые 
ценности [5].

Ш. Шварц и У. Билски предположили на-
личие ограниченного числа «универсаль-
ных мотивационных типов» и выделили две 
дихотомии ценностей: 1)  ценности сохра-
нения – ценности изменения, 2)  ценности 
самоопределения  − ценности самовозвы-
шения [6].

М.  Рокич, взяв за основу противопо-
ставление ценностей-целей и  ценностей-
средств, выделяет терминальные ценности 
и инструментальные ценности [7].

Д.А.  Леонтьев полагает, что груп-
пы ценностей могут объединять разные 
ценностные системы. Терминальные 
ценности могут включать в себя 1) конкрет-
ные жизненные ценности и  абстрактные 
ценности, 2)  ценности профессиональной 
самореализации и ценности личной жизни, 
3)  индивидуальные ценности и  ценности 
межличностных отношений, 4)  активные 
и  пассивные ценности. Инструментальные 
ценности могут включать, по мнению ав-
тора, 1)  этические ценности и  ценности 
межличностного общения, а  также ценно-
сти профессиональной самореализации, 
2)  индивидуалистические ценности и  кон-
формистские ценности, а  также альтру-
истические ценности, 3)  ценности само-
утверждения и ценности принятия других, 
4)  интеллектуальные ценности и  ценнос -
ти непосредственно-эмоционального миро-
ощущения [8]. 

А.  Маслоу выделяет две основные груп-
пы ценностей, образующих вертикальную 
иерархию, а  именно Б-ценности (ценно-
сти бытия) и  Д-ценности (дефициентные 
ценности) [9].

Р. Инглхарт указывает на существование 
«материалистических» (физиологических) 
и  «постматериалистических» (социаль-
ных) ценностей [10].

Г. Триандис выделяет «имические» (со-
циокультурный характер) и  «итические» 
(универсальные «метаценности») обще-
ственные ценности [10]. 

В.  Франкл выделяет три группы вечных 
ценностей, а  именно ценности творчества, 
ценности переживания, ценности отноше-
ния (осмысленное отношение к боли, вине 
и смерти) [11].

М.С.  Каган выделяет нравственные, 
эстетические, политические и  религи-
озные ценности. В качестве особенностей 
нравственных ценностей автор выделяет 
1)  «Я  − Мы (коллектив)», 2)  совесть как 
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ценностный «инструмент», 3)  формиро-
вание ценностного отношения к  нрав-
ственным качествам. В  качестве особен-
ностей эстетических ценностей автор 
выделяет следующие: 1)  степень соответ-
ствия реального идеальному, проявление 
идеального в  реальном, 2)  детерминация 
трагического и  комического, 3)  чувствен-
но-символическое обобщение и  выраже-
ние экзистенциальных ситуаций, значимых 
для человека. 

Политические ценности, по М.С. Кагану, 
имеют следующие особенности: формиро-
вание на социально-психологическом 
уровне общественного сознания; сверх-
личностность; эмоциональное восприятие 
индивидом интересов и идеалов общности; 
амбивалентность значения политических 
ценностей [12]. 

Среди особенностей религиозных ценно-
стей М.С. Каган выделяет такие, как апелля-
ция к  иррациональному восприятию мира, 
общечеловеческий характер религиозных 
ценностей, универсальность религиозного 
переживания. 

В рамках данного исследования мы взяли 
за основу для эксперимента классифика-
цию, предложенную Н.С.  Шадриным  [13]. 
Автор выделяет шесть основных видов 
ценностей как «разных измерений социо-
культурного пространства: 1)  нравствен-
ные, 2)  художественные, 3)  эстетические, 
4)  политические, 5)  профессиональные 
и  6)  религиозные». Однако мы дополнили 
ее, выделив не только ценности, но и нрав-
ственные, художественные, эстетические, 
политические, профессиональные и  рели-
гиозные антиценности. 

С  целью определения эффективности 
использования этой классификации мы 
провели эксперимент в два этапа. В ходе пи-
лотажного эксперимента респонденты не 
выделили из списка предложенных ценно-
стей и  антиценностей художественные 

ценности/антиценности, поэтому на вто-
ром этапе эксперимента мы не включили 
в таблицу художественные ценности. 

Результаты эксперимента

В эксперименте приняли участие 30 ре-
спондентов (две группы) в возрасте 18–20 
лет (20 девушек и 10 юношей первого и вто-
рого курса, обучающихся по направлению 
«Лингвистика» и  «Перевод и  перево-
доведение» в  Российском новом универ-
ситете). В  ходе эксперимента студентам 
было предложено распределить 38  ценно-
стей по шести группам: 1)  нравственные 
ценности, 2)  художественные ценности, 
3) эстетические ценности, 4) политические 
ценности, 5) профессиональные ценности, 
6)  религиозные ценности. Респондентам 
нужно было распределить также и 30 анти-
ценностей по 6  группам: 1)  нравственные 
антиценности, 2)  художественные анти-
ценности, 3)  эстетические антиценности, 
4) политические антиценности, 5) профес-
сиональные антиценности, 6) религиозные 
антиценности (см. Таблицу  1). Студенты 
получили инструкцию распределить 
ценности в  Таблицу  2, указывая номера 
ценностей из Таблицы 1, и антиценности − 
в  Таблицу  3, указывая номера антиценно-
стей из Таблицы 1.

Нравственные ценности

В первой группе (студенты 1-го курса) 
к  этой категории респонденты отнесли та-
кие ценности, как дружба (16), семья (16), 
любовь (15), доверие (15), милосердие (14), 
уважение к  родителям (14), внимание к  лю-
дям (12), справедливость (12), свобода (11), 
смысл жизни (11), порядочность (9), удо-
вольствие (8); во второй группе (студенты 
2-го курса)  − семья (8), уважение к  родите-
лям (7), доверие (8), дружба (8). 
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Таблица 1

Ценности Антиценности
1. Безопасность
2. Вера
3. Власть
4. Внимание к людям
5. Доверие
6. Долг
7. Достаток
8. Дружба
9. Законность
10. Здоровье
11. Известность
12. Любовь
13. Милосердие
14. Мир
15. Могущество
16. Надежда
17. Независимость
18. Образование
19. Покой
20. Порядочность
21. Природа
22. Профессионализм
23. Равенство
24. Развитие
25. Родина
26. Свобода
27. Семья
28. Смысл жизни
29. Согласие
30. Сотрудничество
31. Справедливость
32. Стабильность
33. Творчество
34. Труд
35. Убеждения
36. Уважение к родителям
37. Удовольствие
38. Успех

1. Агрессия
2. Бедность
3. Бездуховность
4. Беззаконие
5. Безответственность
6. Безработица
7. Болезнь
8. Взяточничество
9. Война
10. Вырождение
11. Глупость
12. Жестокость
13. Зависть
14. Загрязнение
15. Корысть
16. Лень
17. Месть
18. Наркомания и алкоголизм
19. Непрофессионализм
20. Неудача
21. Обман
22. Одиночество
23. Подлость
24. Порабощение
25. Разврат
26. Разобщенность
27. Святотатство
28. Слабость
29. Хамство
30. Черствость

Таблица 2

Виды ценностей Номера ценностей

Нравственные 

Эстетические 

Политические 

Профессиональные 

Религиозные 



122 Психологические науки

122 Вестник Российского нового университета
122 Серия: Человек в современном мире. 2026. № 2

Общими ценностями, выделенными как 
нравственные, являются дружба, семья, ува-
жение к родителям и доверие, в содержании 
которых нами были выделены архисемы 
«связь», «социум», «духовная и  мо-
ральная сфера», а также семы «родство», 
«малая группа», «почтительное отноше-
ние», «забота», «чуткость», «взаимная 
привязанность», «ответные чувства», 
«честность», «доброта», «равные возмож-
ности», «цель», на основе анализа дефини-
ций в лексикографических источниках1. 

Профессиональные ценности

В первой группе респонденты опреде-
лили такие ценности, как успех  (10), про-
фессионализм  (16), сотрудничество  (14), 
труд  (15), достаток  (8); во второй груп-
пе  − успех  (7), профессионализм  (10), со-
трудничество (9). 

Общими ценностями, выделенными как 
профессиональные, являются успех, профес-

сионализм, сотрудничество, в  содержании 
которых нами были выделены архисемы 
«командная работа», «профессиональ-
ное развитие», «результат деятельно-
сти» и семы «совместная деятельность», 
«целесообразная деятельность», «удача», 
«признание», «обеспеченность», «состо-
ятельность», «мастерство», «владение 
профессией»2. 

Религиозные ценности

В первой группе респонденты в качестве 
религиозных определили такие ценности, 
как вера (17), надежда (10), убеждения (8). 
Вторая группа респондентов (студенты 2-го 
курса) не выделила религиозные ценности 
из общего списка ценностей.

В содержании религиозных ценностей 
вера, надежда, убеждения выделены общие 
архисемы «источники религиозной мо-
рали» и  «нормы религиозной морали 
и  нравственности», а  также семы «уве-

Таблица 3

Виды антиценностей Номера антиценностей

Нравственные 

Эстетические 

Политические 

Профессиональные 

Религиозные 

1 Словарь русского языка : В 4 т. Т. 2. К – О / Под ред. А.П. Евгеньевой. 2-е изд. М. : Русский 
язык, 1982. 736 с.; Ожегов С.И. Словарь русского языка : ок. 57000 слов. М. : Рус. яз., 1984. 816 
с.; Словарь синонимов русского языка / Под ред. А.П. Евгеньевой. М. : АСТ, Астрель, 2001. 648 с. 
ISBN 5-271-01004-X; Даль В.И. Толковый словарь живого великорусского языка: в 4 т. М. : ГИС., 
1955; Толковый словарь русского языка : в 4 т. / Под ред. Д.Н. Ушакова. Т. 2. М. : Рус. словари, 
1994. 523 с.; Русский семантический словарь : Толковый словарь, систематизированный по клас-
сам слов и значений / Российская академия наук. Ин-т рус. яз. им. В. В. Виноградова; Под общ. ред. 
Н.Ю. Шведовой. М. : Азбуковник : ИРЯ РАН, 1998. 456 с. ISBN 5-89285-008-0.
2 Там же.
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ренность», «убежденность», «отсутствие 
сомнений», «норма», «нормативное поведе-
ние»1. 

Политические ценности

В первой группе респонденты определи-
ли такие ценности, как власть (13), мир (12), 
безопасность  (12), законность  (12), равен-
ство (9), могущество (9), Родина (8); во вто-
рой группе − власть (9), законность (9), мо-
гущество (7). 

Общими ценностями, выделенными как 
политические, являются власть, законность, 
могущество, при анализе дефиниций ко-
торых была выделена архисема «сила» 
и семы «достижение целей», «управление», 
«режим общественной жизни»2.

Эстетические ценности

В первой группе респонденты в качестве 
эстетических определили такие ценности, 
как природа  (8), удовольствие  (9). Вторая 
группа респондентов (студенты 2-го курса) 
не выделила религиозные ценности из об-
щего списка ценностей.

При анализе дефиниций были выделены 
архисемы «прекрасное» и  «гедонизм», 
а  также семы «все вещественное», «мир», 
«вселенная», «душа», «наслаждение», 
«отрада», «приятность», «услада», 
«чувства», «переживание»3. 

Выводы

Таким образом, мы взяли за основу 
классификацию ценностей Н.С. Шадрина, 
состоящую из нравственных, художе-
ственных, эстетических, политических, 

профессиональных и религиозных ценно-
стей, дополнили ее, выделив не только 
ценности, но и  нравственные, художе-
ственные, эстетические, политические, 
профессиональные и  религиозные анти-
ценности. В результате проведенного экс-
перимента нам удалось выявить, что, по 
мнению двух групп респондентов, 1) нрав-
ственными ценностями являются дружба, 
семья, уважение к  родителям и  доверие; 
2)  профессиональными ценностями  − 
успех, профессионализм, сотрудничество; 
3) религиозными ценностями − вера, наде-
жда, убеждения; 4) политическими ценно-
стями  − власть, законность, могущество. 
Только в одной группе природа и удоволь-
ствие были определены как эстетические 
ценности. Можно однозначно утвер-
ждать, что из базовых ценностей, предло-
женных респондентам для определения их 
принадлежности к  тому или иному типу, 
лишь 13  ценностей (дружба, семья, ува-
жение к родителям, доверие, успех, профес-
сионализм, сотрудничество, вера, надежда, 
убеждения, власть, законность, могуще-
ство) из 38 стали частью классификации. 
Сопоставление результатов эксперимента 
с  результатами компонентно-дефиници-
онного анализа содержания ценностей, 
репрезентированных в  лексикографиче-
ских источниках, наглядно демонстриру-
ет неслучайный характер распределения 
ценностей респондентами по типам, вхо-
дящим в  классификацию Н.С.  Шадрина. 
Дополнение этой классификации за счет 
введения нравственных, художественных, 
эстетических, политических, профессио-
нальных и  религиозных антиценностей 
позволило нам включить их в  экспери-
мент. 

1 Там же.
2 Там же.
3 Там же.
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Респонденты первой группы выдели-
ли такие нравственные антиценности, 
как агрессия  (15), жестокость  (11), глу-
пость  (10), зависть  (10), лень  (10), нарко-
мания  (11), корысть  (11), безответствен-
ность (9). Во второй группе − подлость (8), 
наркомания (7), обман (7), жестокость (7). 
Общими нравственными антиценностями 
для респондентов двух групп являются нар-
комания и жестокость.

В первой группе респонденты выделили 
такие эстетические антиценности, как 
загрязнение  (8), лень  (7), неудача  (5). Во 
второй группе респонденты не выделили 
эстетические антиценности.

В первой группе респонденты выделили 
такие политические антиценности, как 
война  (17), беззаконие  (10), взяточниче-
ство (11), жестокость (9), порабощение (9), 
бедность  (7), обман  (6), безработица  (6).; 
во  второй группе  − война  (9), беззако-

ние (8), взяточничество (8). Общими поли-
тическими антиценностями являются вой-
на, беззаконие, взяточничество.

В первой группе респонденты выделили 
такие профессиональные антиценности, 
как непрофессионализм  (16), безответ-
ственность  (9), безработица  (11); во вто-
рой группе  − разобщенность  (7). Общие 
профессиональные антиценности не выяв-
лены.

В первой группе респонденты выдели-
ли такие религиозные антиценности, как 
бездуховность  (13), святотатство  (13), 
разврат  (7); во второй группе  − бездухов-
ность  (7), святотатство  (10). Общими 
религиозными антиценностями являются 
бездуховность, святотатство.

Полученные результаты по антиценно-
стям требуют развернутого анализа, в  том 
числе и  по лексикографическим источни-
кам, в рамках будущих исследований. 
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